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Методика выполнения проекта по планированию маркетинга (для неработающих студентов).
Цель: развитие навыков самостоятельного решения сложных маркетинговых задач, в данном случае – навыков стратегического анализа и планирования маркетинга.
Объект исследования: студент выбирает объект самостоятельно и согласовывает его с преподавателем, ведущим практические занятия. Объектами могут быть: небольшие магазины, предприятия массового питания, предприятия бытового обслуживания населения, фитнес-центры, медицинские центры, интернет-магазины. Следует выбирать предприятия, расположенные по месту проживания студента и хорошо ему знакомые.
Содержание работы: студент должен подготовить проект стратегического плана маркетинга для выбранного предприятия.

Для этого проводится предварительное предплановое исследование потенциальных покупателей (клиентов) выбранного предприятия. Студент подготавливает анкету для проведения полевого опроса. Главная цель опроса – выяснить следующие вопросы: оценка потребителями положительных и отрицательных сторон предприятия; основные мотивы выбора потребителями магазинов (предприятий массового питания, бытового обслуживания); пожелания; социальный профиль потребителей (сегментация). 

Количество опрошенных – не менее 25 человек.  
Проводится конкурентный анализ для выбранного предприятия в соответствии с моделью конкурентных сил Портера.
Анализ деятельности выбранного предприятия с учетом возможности получения информации, в том числе товарной политики (включая глубину и широту ассортимента), ценовой политики (например, путем сопоставления цен с предприятиями  - конкурентами), политики продвижения (в том числе оформления предприятий). 
Проект должен содержать SWOT-анализ предприятия, с выделением основных проблем предприятия.

На основании проведенного исследования (в том числе анкетирования) подготавливаются предложения к стратегическому плану предприятия. 
Проект должен включать:

Обоснование целей и задач предприятия в области маркетинга.

Оценку целевого рынка: описание групп клиентов, выбор основной целевой аудитории.

Предложения по позиционированию (перепозиционированию).
Обоснование товарной, ценовой и коммуникативной политики предприятия.

Обоснование основных мероприятий, которые следует провести на предприятии для достижения поставленных целей.
Оценка последствий предложенных мер с точки зрения изменения продаж и прибыли.
Структура проекта:

1.Описание объекта, включая адрес, отраслевую принадлежность, организационный тип предприятия. Обязательно – карта радиусом примерно 1 км вокруг объекта с указанием расположения объекта и конкурентов.
2. Анкета для опроса, сводные данные об опрошенных, обобщенные результаты опросов (в виде таблиц, графиков) и выводы по опросам.

3.  Анализ конкурентной среды:

перечень основных конкурентов, описание их преимуществ, конкурентной стратегии, 
карта расположения предприятий – конкурентов на близлежащей к выбранному объекту территории (радиус – примерно 1 км.) .

4. Анализ товарной, ценовой и коммуникативной политики предприятия, в том числе:
планировка магазина, анализ внешнего оформления, оценка вывески и витрин
5. SWOT-анализ предприятия.

6. Цели и задачи предприятия.

7. Стратегия предприятия (базовая, стратегия роста).
8. Целевой рынок.  
9. Позиционирование.

10. Предложения по изменению товарной, ценовой и коммуникативной политики.

11. Эффективность предложенных мероприятий.

12. Список использованной литературы.
Проект сдается в бумажной и электронной версиях, объем – не более 30 страниц (14 размер шрифта, текст через 1,5 интервала. Проект подлежит защите у преподователя.  
Предлагаю взять магазин из этого района https://yandex.ru/maps/213/moscow/?ll=37.616038%2C55.786499&z=17
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