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	Цели лекции:

- Раскрыть значение понятия «спрос». Определить влияние на спрос ценовых и неценовых факторов.

- Ознакомиться с понятием «предложение». Определить влияние на предложение ценовых и неценовых факторов.

- Исследовать взаимодействие спроса и предложения, механизмы установления рыночного равновесия. 

Введение

Одними из основополагающих категорий экономической науки являются – спрос и предложение, поскольку они позволяют дать глубокое представление не только об отдельных экономических проблемах, но также и о функционировании всей экономической системы в целом.

Взаимодействие покупателей и продавцов на рынках двигает рыночную экономику. Основными элементами рыночной экономики являются: спрос, предложение, цена и конкуренция. Эти элементы постоянно взаимодействуют между собой и оказывают друг на друга влияние.

Почему при рыночной экономике так важны цены? И как они определяются?

Цены влияют на производителей, побуждая их увеличивать или уменьшать выпуск товаров. Рост цен привлекает новых производителей, и наоборот, падение цен выталкивает часть производителей с рынка. Экономисты называют такое влияние цен функцией мотивации производства.

Рыночные отношения складываются так: с одной стороны, в них задействованы покупатели, с другой – продавцы. Соответственно, на рынке образуются спрос (количество товаров, которое покупатель готов приобрести) и предложение (количество товаров, которое производитель может произвести). 
Субъектами рынка являются производители (продавцы), потребители (покупатели), посредники и рыночная инфраструктура.

Человеку свойственно естественное желание потреблять, однако экономическая наука имеет дело лишь с теми потребностями, которые воплощаются в платежеспособном спросе. Платежеспособный спрос согласует желание потребителей с их объективными возможностями в приобретении тех или иных товаров. 
	Во введении к числу основных действий преподавателя можно отнести:

1. Разъяснение целей занятия и способов их достижения

	
	2. Обозначение места лекции в программе 

	
	3. Создание рабочей обстановки в аудитории, вызвать у слушателей интерес к изучаемой теме
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	Спрос можно определить как то количество товара, которое потребители готовы и в состоянии купить по одной из возможных цен в течение определенного периода времени, при прочих равных условиях.

Но какой бы качественный, технически сложный или дорогой товар человек ни покупал, все равно сохраняется обратная зависимость между ценой товара и величиной спроса на него. То есть при прочих равных условиях спрос на товар тем больше, чем ниже его цена. Именно эта зависимость называется законом спроса.

Закон спроса гласит, что при прочих равных условиях спрос на товары е количественном выражении изменяется в обратной зависимости от цены.
Для обоснования закона спроса можно предложить несколько аргументов:

1) ценовой барьер – если цена товара повышается, то для определенных категорий людей этот товар становится недоступным и они отказываются от его покупки;

2) эффект дохода – снижение цены на товар экономит часть дохода покупателя, которая может быть потрачена на увеличение потребления. Более высокая цена приводит к обратному результату;

3) эффект замещения – изменение величины спроса на товар в результате изменения его цены; по более низкой цене покупатели стремятся приобрести большее количество товаров вместо подобных, которые стали относительно дороже, т. е. потребители склонны заменять дорогие продукты более дешевыми. Например, йогурт продается замороженным, так же как и мороженое. Многие любители мороженого будут покупать замороженный йогурт, если цена на мороженое вырастет;

4) принцип убывания предельной полезности – проявляется в том, что продажа каждой дополнительной единицы товара становится возможной лишь по снижающейся цене. Например, вам может нравиться пицца, но есть предельное ее количество, которое вы можете съесть сразу. Рано или поздно вы достигнете рубежа, когда каждый следующий кусок будет доставлять все меньше удовольствия, сколько бы ни снижалась цена. Это справедливо не только для пиццы, но и для любого другого товара.

Убывание предельной полезности позволяет объяснить, почему низкие цены нужны для увеличения спроса. И уж если после первого куска пиццы вам не очень хочется купить второй, вы все же купите его только в том случае, если цена окажется низкой. В большинстве случаев вы решите использовать ваши ограниченные денежные ресурсы на то, чтобы купить что-то еще вместо пиццы с целью максимально увеличить полезность ваших денег.

Наиболее значимыми факторами, влияющими на спрос, являются:
1. Цена данного товара (Р).

2. Цены товаров, заменяющих данный товар (товаров субститутов (P1S …PnS)). То есть, например, повышение цен на говядину, при прочих равных условиях, приведет к тому, что потребители начнут заменять ее бараниной и таким образом спрос на баранину увеличится, даже если цена на нее не изменится.

3. Цены товаров, дополняющих данное благо (комплиментарных благ (P1С …PmС)). Так, рост цен на бензин приведет к сокращению спроса на автомобили.

4. Доход потребителя, выделяемый им для покупки данного товара (I). Вполне логично ожидать, что в случае повышения дохода спрос потребителя на одежду, жилье и другие блага будет увеличиваться, а, следовательно при уменьшении дохода – сокращаться.

5. Вкусы и предпочтения потребителя (Z). Мода, реклама, пример знакомых, купив-ших ранее этот товар, изменение общественного сознания и целый ряд подобных аспектов все это приводит к изменению спроса.

6. Объективные, естественные (внешние) условия потребления (N). Так, например, увеличение количества центров по обслуживанию техники фирмы Sony приведет к повышению спроса на продукцию данной фирмы.

7. Ожидания потребителей (Е). К данному фактору в основном относятся ожидания покупателей относительно будущих изменений цен, срокам появления новинок

8. Изменение структуры населения. Например, старение населе​ния. Увеличение количества пенсионеров увеличивает спрос на лекарства, медицинское обслуживание;

Графическое отображение действия вышеприведенных факторов осуществлено на рисунке 1. Выделим, что именно в силу доминирующего положения ценового фактора, по сравнению с другими факторами, воздействующими на спрос, кривая спроса изображается в виде зависимости величины спроса от цены. 

Когда изменяются неценовые факторы, при каждой цене коли​чество товаров, которые покупатели желают приобрести, меняется. Следовательно, меняется и весь спрос: кривая спроса сдвигается влево или вправо. Если спрос растет, то кривая спроса сдвигается вправо, а если падает – влево (рисунок 2). 
Функция спроса – функция, отражающая зависимость объема спроса на отдельные товары от комплекса факторов влияющих на него. Упрощенная функция спроса имеет вид QD=f(P), а общая функция спроса - QD= f (P, P1S …PnS, P1С …PmС, I, Z, N, E).
График спроса – это всегда кривая линия сверху вниз и слева направо, однако вид кривой и наклон для различных продуктов может сильно отличаться. Например, если цена пакета молока вырастет втрое, то спрос на него уменьшится. И если цена на кока-колу увеличится втрое, то спрос на нее тоже уменьшится. Однако, несмотря на то, что цены возросли в одинаковое количество раз, продажа молока уменьшится не так сильно, как продажа кока-колы, и все потому, что людям гораздо легче обойтись без кока-колы, чем без молока. Количество покупаемого молока менее чувствительно к изменениям в цене, чем количество покупаемых прохладительных напитков. Экономисты объяснили бы это, сказав, что спрос на кока-колу эластичен, а спрос на молоко неэластичен. 
Эластичность описывает, в какой степени изменение цены влияет на величину спроса. Когда спрос на какой-то продукт неэластичен, изменения в цене мало влияют на изменение спроса. И наоборот, когда спрос на продукт эластичен, даже небольшие изменения в цене повлекут значительные изменения в спросе. Помимо эластичного и неэластичного спроса, бывает спрос единичной эластичности – это ситуация, когда 1%-ное изменение цены вызывает 1%-ное изменение спроса на товар; спрос бесконечно эластичный – ситуация, когда имеется только одна цена, по которой потребители покупают товар; спрос совершенно неэластичный, когда потребители приобретают фиксированное количество товара независимо от его цены.

Спрос на товары бывает неэластичным по одной из нижеследующих причин.

1. Это товары первой необходимости. Несмотря на изменения в цене, покупатели продолжают приобретать товары первой необходимости. У хлеба, молока, бензина и других аналогичных продуктов неэластичная кривая спроса.

2. Для них трудно найти заменители. У Кока-Колы эластичная кривая спроса, потому что ее легко заменить на фруктовый сок, минеральную воду или другие газированные напитки. Но существует мало заменителей молока.

3. Они относительно недороги. Люди менее склонны менять свои покупательские привычки, если изменяется цена какого-либо недорогого продукта.

4. Безвыходное положение потребителей. Если у вас заканчивается бензин, вы вряд ли будете искать место, где можно заправиться подешевле.

Измерить эластичность можно с помощью коэффициента эластичности, который показывает, на сколько процентов изменится величина спроса при изменении цены на 1%:

Эсп=(Рост объема спроса,%)/(Снижение цен,%)

Рыночный спрос – это сумма индивидуальных спросов покупателей определенного товара по данной цене.
Однако покупатели – только одна часть рынка. Кроме того, производители (продавцы) играют активную роль на рынке, оказывая влияние на предложение.

То количество товаров, которое продавцы готовы продать по различной цене в конкретном месте и в конкретное время, экономисты называют предложением.

Предложение - это зависимость между количеством товара, которое продавцы хотят и могут продать, и ценами на этот товар.

Реакция предложения на цену объясняется тем, что, во-первых, фирмы при повышении цены задействуют резервные или быстро вводимые мощности, что приведет к повышению предложения. Во-вторых, в случае продолжительного или устойчивого повыше​ния цен в эту отрасль устремятся другие производители, что еще больше увеличит производство и предложение.
Закон предложения гласит, что при прочих равных усло​виях предложение на товары и услуги в количественных выра​жениях изменяется в прямой зависимости от их цены. Другими словами, по мере роста цен производители предла​гают к продаже большее количество товаров, а по мере их паде​ния - меньшее.

Причины этого заключаются в том, что изменение цен побуждает производителей переключать ресурсы с производства дешевых товаров на производство подорожавших товаров, в тоже время рост цен может показаться для продавцов явлением временным, и они предпочтут сегодня опустошить свои запасы. Также рост цен приведет к увеличению продавцов на данном рынке. А дополнительная выручка в свою очередь позволит увеличить количество закупаемых ресурсов и производимых из них товаров. 
Кривая предложения (рисунок 3) наглядно демонстрирует прямую зависимость цены и величины предложения.
Помимо цены данного товара (Р) на предложение оказывают существенное влияние следующие факторы:

1. Цены товаров субститутов (P1S …PnS). Так, например, снижение цен на булочки приведет к тому, что пекарни станут вместо них выпекать пирожки. В результате этого кривая предложения пирожков сдвинется вправо.

2. Цены комплиментарных благ (P1С …PmС). То есть снижение цен на бензин, при прочих равных условиях, приведет к росту предложения автомобилей.

3. Издержки производства (С) – изменение цен на ресурсы и технологии

производства.

4. Налоги и субсидии (Т). Так, субсидирование государством отдельных видов деятельности, например, сельского хозяйства рассматривается как снижение издержек и приводит к росту предложения.

5. Объективные условия производства (N), т.е. изменения во внешней среде предприятия на которые оно не может оказать влияние: изменения числа продавцов на рынке, природных условий, законодательства и т. д.

6. Ожидания производителей (Е). Если производители предполагают, понижение цен в будущем или появление у конкурентов более совершенных образцов данного товара то они сегодня увеличат предложение.
Также заметим, что аналогично категории спроса изменение цены данного товара приводит к перемещению вдоль данной кривой предложения (т.е. к изменению величины предложения), а все другие, отмеченные выше изменения, к перемещению всей кривой предложения вправо или влево (к изменению предложения) (рисунок 4).

Функция предложения – функция, отражающая зависимость объема предложения от комплекса факторов влияющих на него. Упрощенная функция предложения имеет вид QS=f(P), а общая функция - QS=f(P, P1S …PnS, P1С …PmС, C, T, N, E).

Эластичность предложения – это степень изменения объема предложения товаров в зави​симости от изменения цены. 
Коэффициент эластичности предложения рассчитывается как отношение процента изменения объема предложения к проценту изменения цены товара. Когда уменьшение цены товара вызывает сокращение предложения до нуля, а небольшое увеличение цены влечет рост предложения, это означает абсолютно эластичное предложение. Если же предлагаемое количество товаров остается неизменным, несмотря на изменение цены, – то предложение неэластичное.

Факторами эластичности предложения являются: мобильность экономических ресурсов, не​обходимых для организации дополнительного выпуска товаров; внедрение технического про​гресса; временные рамки, в их пределах изменяются условия производства.
Эластичность предложения товара также зависит от того, может ли товар долго храниться; сколько нужно времени производителю, чтобы закупить необходимые для производства ресурсы, реагируя на увеличение спроса на товар, рост на него цен.
 Выделяют три периода эластичности предложения: кратковременный, среднесрочный и долговременный. В краткосрочном периоде фирма не в состоянии изменить объем выпускаемой продукции и вынуждена подстраиваться под спрос, изменяя только цену. В среднесрочный пери​од предприятие может повысить объем производства, используя ближайшие резервы, имеющие​ся запасы и интенсификацию труда. В долгосрочном периоде возможна перестройка производст​ва, замена старого оборудования. 
Эластичность предложения выступает в следующих ос​новных формах:
· эластичное предложение, когда объем предложения из​меняется на больший процент, чем цена. Эта форма ха​рактерна для долгого периода;
· неэластичное предложение, когда объем предложения изменяется на меньший процент, чем цена. Эта форма характерна для короткого периода;
· абсолютно эластичное предложение присуще долгому периоду. Кривая предложения строго горизонтальна;
· абсолютно неэластичное предложение характерно для текущего периода. Кривая предложения строго верти​кальна.
Равновесие — закон каждого конкурентного рынка. Благодаря равновесию, на каждом товарном рынке поддерживается равновесие экономиче​ской системы в целом. 
Рыночное равновесие - это состояние экономической системы, которое характеризуется равенством спроса и предложения всех ресурсов. 
Взаимодействие спроса и предложения приводит к установлению рыночной (равновесной) цены (рисунок 5). 
Равновесная цена - цена, при которой объем спроса равен объему предложения, и этот объем является соответственно равновесным. Равновесность ситуации означает ее оптимальность, эффективность, выгодность как для продавца, так и для покупателя. 
Рыночная цена – средняя цена, по которой можно приобрести товар на определенном рынке или средняя цена осуществления сделок по определенному товару в конкретный период времени. 
На изменение рыночной цены влияют:

- возникающий неудовлетворительный спрос - ведет к повыше​нию цен;

- избыточное предложение - приводит к снижению цен до уров​ня равновесных.                                                        

Пока предложение и спрос остаются неизменными, равновес​ная цена будет постоянной. В состоянии равновесия рынок являет​ся сбалансированным. Это означает, что и покупатели, и продавцы не испытывают желания нарушить равновесие. Любая другая цена будет способствовать стремлению и продавцов, и покупателей из​менить ситуацию на рынке. 
	В основной части лекции используются такие методические приемы: 

1. Установление контакта с аудиторией

	
	2. Убежденное и эмоциональное изложение материала

	
	3. Установление четких временных рамок на изложение материала по намеченному плану

	
	4. Использование материала лекции как опорного для лучшего усвоения изучаемой дисциплины

	
	5. Контроль за грамотностью своей речи (слогообразование, ударение и т.д.) и поведением

	
	6. Наблюдение за аудиторией и поддержание с ней контакта на протяжении всего занятия
1 час

	Выводы:

1. Спрос – это намерение потребителей, обеспеченное платежными средствами, приобрести данный товар. Величина спроса – количество товара, которое покупатель желает и способен приобрести по данной цене в данный период времени. Согласно закону спроса снижение цены ведет к возрастанию величины спроса, и наоборот.

2. Предложение – это готовность производителей (продавцов) поставлять на рынок определенное количество товаров или услуг по данной цене. Величина предложения – это максимальное количество товаров и услуг, которое производители (продавцы) готовы продать по определенной цене в течение определенного промежутка времени. Согласно закону предложения увеличение цены ведет к росту величины предложения, и наоборот.

3. Изменения в спросе вызывают как ценовые факторы – в этом случае происходит изменение величины спроса, что выражается движением по точкам кривой спроса (вдоль линии спроса), так и неценовые факторы, что приведет к изменению самой функции спроса. На графике это будет выражено смещением кривой спроса вправо, если спрос растет, и влево, если спрос падает.

4. Изменение цены данного товара влияет на изменение величины предложения данного товара. Графически это можно выразить движением вдоль линии предложения. Неценовые факторы влияют на изменение всей функции предложения, наглядно это можно представить в виде смещения кривой предложения вправо – при увеличении предложения, и влево – при его снижении.

В учебной литературе сформулированы четыре правила взаимодействия спроса и предложения.

1. Увеличение спроса вызывает рост равновесной цены и равновесного количества товаров.

2. Уменьшение спроса вызывает падение и равновесной цены, и равновесного количества товаров.

3. Увеличение предложения влечет за собой уменьшение равновесной цены и увеличение равновесного количества товаров.

4. Сокращение предложения влечет за собой увеличение равновесной цены и уменьшение равновесного количества товаров.

Пользуясь этими правилами, можно найти равновесную точку при любых изменениях спроса и предложения.

Возвращению цены к рыночному равновесному уровню в основном могут препятствовать следующие обстоятельства:

1) административное регулирование цен;
2) монополизм производителя или потребителя, позволяющий удерживать монопольную цену, которая может быть как искусственно завышенной, так и заниженной.

Рыночные системы обладают механизмом саморегулирования, который включает в себя не только спрос и предложение товаров и услуг и равновесную (рыночную) цену, но и конкуренцию.
Тема следующей лекции «Конкуренция и методы конкурентной борьбы»
	В заключительной части лекции преподавателю рекомендуется: 

1. Подвести итоги сказанного в основной части и сделать выводы по теме

	
	2. Ответить на вопросы слушателей

	
	3. Напомнить слушателям о методических указаниях по организации самостоятельной работы

	
	4. Объявить в аудитории очередную тему занятий и порекомендовать присутствующим ознакомиться с ее основным содержанием
15 мин
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