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НЕГОСУДАРСТВЕННОЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЕ ЧАСТНОЕ УЧРЕЖДЕНИЕ ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ «МОСКОВСКИЙ ФИНАНСОВО-ПРОМЫШЛЕННЫЙ УНИВЕРСИТЕТ «СИНЕРГИЯ»

Направление подготовки /специальность: 54.03.01 Дизайн
(код и наименование направления подготовки /специальности)

Профиль/специализация:                            Дизайн
(наименование профиля/специализации)

Форма обучения:                                             заочная
(очная, очно-заочная, заочная)

	УТВЕРЖДАЮ



	Декан факультета дизайна и рекламы 

	                                                                      Ашутова Т.В.             (Подпись)                                            (ФИО)       

	«____» ___________________ 2021 г.


ИНДИВИДУАЛЬНОЕ ЗАДАНИЕ

НА ПРОИЗВОДСТВЕННУЮ ПРАКТИКУ
Преддипломная практика
7 семестр

обучающегося группы                                                                                                     .

                        (Шифр и № группы)                                                           (ФИО обучающегося)

Место прохождения практики: 

	


 (наименование структурного подразделения Образовательной организации)

Срок прохождения практики: с «___» __________ 202__ г. по «__» _________202__ г. 

Содержание индивидуального задания на практику

	№ п/п
	Виды работ

	1.
	Инструктаж по соблюдению правил противопожарной безопасности, правил охраны труда, техники безопасности, санитарно-эпидемиологических правил и гигиенических нормативов.

	2.
	Выполнение определенных практических кейсов-задач, необходимых для оценки знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности по итогам производственной практики 
(Преддипломная практика) 

	2.1.
	Кейс-задача № 1

Блок А. (ПК-12)

Проанализируйте представленный дизайн и ответьте на ряд следующих вопросов: 

· к какому стилистическому решению можно отнести продукт?
· по принципу какой цветовой схемы было составлено колористическое решение? 

· отвечает ли продукт требованиям клиенто-ориентированности? развернуто аргументируйте свой ответ, ссылаясь на социологическую статистику и психологию восприятия дизайна человеком. 

Блок Б. (ПК-2, ПК-4, ПК-9) 

Создайте собственную концепцию представленного дизайн продукта. Приложите описание, развернутое описание последовательности осуществленных действий и подобранный мудборд. 

Блок С. (ПК-6, ПК-10) 

Разработайте адаптацию оформления для одной из социальных сетей (VK, IG). 
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	2.2.
	Кейс-задача № 2
Блок А. (ПК-12)

Проанализируйте представленный дизайн и ответьте на ряд следующих вопросов: 

· к какому стилистическому решению можно отнести продукт?

· по принципу какой цветовой схемы было составлено колористическое решение? 

· отвечает ли продукт требованиям клиенто-ориентированности? развернуто аргументируйте свой ответ, ссылаясь на социологическую статистику и психологию восприятия дизайна человеком. 

Блок Б. (ПК-2, ПК-4, ПК-9) 

Создайте собственную концепцию представленного дизайн продукта. Приложите описание, развернутое описание последовательности осуществленных действий и подобранный мудборд. 

Блок С. (ПК-6, ПК-10) 

Разработайте адаптацию оформления для одной из социальных сетей (VK, IG). 
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	2.3.
	Кейс-задача № 3

Необходимо составить полиграфический пакет графических материалов для рекламной компании в рамках коллаборации 2-х брендов — спортивное соревнований при поддержке автомобильного бренда (Например турнир по гольфу + Бентли или Триатлон + BMW): 

· Афиша А1; 

· Баннер для наружной рекламы 6х3м;

· Макеты в прессу (Полоса и Разворот) для журнала формата А4; 

· Листовка А5 или лифлет;

· Призовые грамоты;

· Сертификаты.

· Элементы оформления самого мероприятия (Ограждения, стартовые ворота, прессволл).  

Критерии проверки: 

На проверку предоставляются материалы в формате psd./ ai, png. Название работ осуществляется по принципу Группа_Фамилия_Инициалы _наименование продукта. 

При проверке работы оцениваются: 

· грамотность композиционного решения; (ПК-4)
· обоснованность выбранной цветовой палитры; (ПК-2)
· сложность применяемых дизайн-решений; (ПК-10)
· соответствие параметров документов полиграфической подготовке; (ПК-9)
· целостность, аналитика и уместность концептуального решения. (ПК-12)  

	2.4.
	Кейс-задача № 4

Необходимо составить полиграфический пакет графических материалов для рекламной компании турнира по конным скачкам «Гран-При Радио Monte Carlo»: 

· афиша А1; 

· сити-формат 1,2х1,8;

· баннер для наружной рекламы 15х5м;

· макеты в прессу (Полоса) для журнала формата А4; 

· билеты на мероприятие;

· пакеты для подарков особым гостям мероприятия.

· Элементы оформления самого мероприятия (формление здания иподрома, ограждения, стартовые ворота, прессволл).  

Критерии проверки: 

На проверку предоставляются материалы в формате psd./ ai, png. Название работ осуществляется по принципу Группа_Фамилия_Инициалы _наименование продукта. 

При проверке работы оцениваются: 

· грамотность композиционного решения; (ПК-4)
· обоснованность выбранной цветовой палитры; (ПК-2)
· сложность применяемых дизайн-решений; (ПК-10)
· соответствие параметров документов полиграфической подготовке; (ПК-9)
· целостность, аналитика и уместность концептуального решения. (ПК-12)


	2.5.
	Кейс-задача № 5

Необходимо разработать фирменный стиль для фармакологической компании: 

· логотип; 

· подбор шрифтовых пар;

· фирменные цвета; 

· элементы фирменного стиля;

· маркетинговый образ; 

· стандартные носители фирменного стиля в соответствии с темой;

· мин. 3 варианта упаковки продукции;

· пример рекламной коммуникации в прессе А4;

· пример интернет-коммуникации на примере постов и сториз Instagram.

Критерии проверки: 

На проверку предоставляются материалы в формате psd./ ai, png. Название работ осуществляется по принципу Группа_Фамилия_Инициалы _наименование продукта. 

При проверке работы оцениваются: 

· грамотность композиционного решения; (ПК-4)
· обоснованность выбранной цветовой палитры; (ПК-2)
· сложность применяемых дизайн-решений; (ПК-10)
· соответствие параметров документов полиграфической подготовке; (ПК-9)
· целостность, аналитика и уместность концептуального решения. (ПК-12).

	3.
	Систематизация собранного нормативного и фактического материала.

	4.
	Оформление отчета о прохождении практики.

	5.
	Защита отчета по практике.
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НЕГОСУДАРСТВЕННОЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЕ ЧАСТНОЕ УЧРЕЖДЕНИЕ ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ 

«МОСКОВСКИЙ ФИНАНСОВО-ПРОМЫШЛЕННЫЙ УНИВЕРСИТЕТ «СИНЕРГИЯ»

Направление подготовки /специальность: 54.03.01 Дизайн
(код и наименование направления подготовки /специальности)

Профиль/специализация:                            Дизайн
(наименование профиля/специализации)

Форма обучения:                                             заочная
(очная, очно-заочная, заочная)

Отчет 

ПО ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКЕ

Преддипломная практика
7 семестр

	Обучающийся
	 
	 
	 

	
	(ФИО)
	
	(подпись)


	Ответственное лицо 

от Профильной организации
	 
	 
	 

	М.П. (при наличии)
	(ФИО)
	
	(подпись)


Москва 202    г.

Практические кейсы-задачи, необходимые для оценки знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности по итогам практики 

	№ п/п
	Подробные ответы обучающегося на практические кейсы-задачи

	Кейс-задача № 1
	Данный продукт можно отнести к фирменному (корпоративному) стилю.

Фирменные (корпоративные) стили – стили, иденти​фицирующие данное изделие, товар или услугу с продукци​ей определенной фирмы. Основные элементы фирменного стиля: фирменный знак, фирменный шрифт, фирменны цвет, а также упаковка, эмблема, фирменная одежда, реклама и другие визуальные идентификаторы.

По принципу цветового круга. Преобладающим является яркий синий цвет. Синий цвет как символ покоя, умиротворенности, нежности наделяет предметы тишиной и удаленностью. Синяя деталь в рекламной продукции не привлечет к себе сразу внимание (как красная), но зато и не вызовет отрицательных эмоций.
Данный проект отвечает принципам клиенто-ориентированности.

Во-первых, использование цвета. Синий цвет является символом умиротворения и покоя. Во-вторых использование человека как символа передачи языка посредством изучения его через скайп. 

Продукт является симметричным – надпись, фигура человека, все очень перекликается между собой.

Моя концепция представленного дизайн-продукта.

Я бы использовал более крупную фигуру человека, выделив его на передний план. Сделал бы крупнее надпись «скайп».  Высококачественная иллюстрация побуждает прочитать текст в полтора раза больше людей, чем «рядовая». Наиболее подходящее расположение слогана - по центру и сразу же после заголовка или основного рекламного текста. Одна большая иллюстрация лучше множества маленьких.
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Для привлечения внимания именно к общению и изучению языка я бы использовал девушку в наушниках, что говорит о ее общении с кем-то, таким образом между иллюстрацией и объектом рекламы существует какая-то ощутимая и ясная связь, которую можно объяснить одним-двумя словами и понять.



	Кейс-задача № 2
	Данный продукт можно отнести к фирменному (корпоративному) стилю. В данном случае речь идет о фирменной рекламе мебели, на которую представлены скидки.

По принципу цветового круга. Преобладающим является красный и белый цвет. Красный цвет отличается яркостью, страстностью, привлекает внимание клиентов в первый же момент, белый наоборот является символом юности и чистоты. В рекламе он использован как фон.

Данный проект отвечает принципам клиенто-ориентированности. Логотип не является кричащим. Информация о скидках написана красным ярким цветом, что сразу привлекает внимание. Далее в дизайне использованы спокойные тона, что ведет к умиротворению. 

Ниже представлен мой логотип.

Я бы сделал его более ярким. Информацию о скидках я бы также выделил красным ярким цветом – именно суммы скидок. Для букв я бы использовал различные сочетания цветов – это привлекает внимание, необычно. Саму мебель я бы представил в белых тонах.  Белый цвет - символ юности, чистоты и начала. Так как в рекламе его чаще всего используют как фон, следует помнить, что он также создает нейтральный эффект. Например, кресло, представленное в белом цвете, словно приглашает присесть в него и отдохнуть.



	Кейс-задача № 3
	Работы представлены в приложении.

	Кейс-задача № 4
	Работы представлены в приложении.

	Кейс-задача № 5
	Дизайн логотипов может зависеть от статуса компании, ее целей и ассортимента (где будет продаваться продукция, речь идет о лекарствах широкого спроса или же о специальных товарах, предназначенных, например, для хирургов, роддомов, проведения химиотерапии и т.д). Поэтому при выборе символов и форм рекомендуется отталкиваться от рода деятельности компании и ожиданий клиентов. 

Если правильно подобрать все элементы дизайна, фирменный знак будет привлекать внимание аудитории и способствовать выстраиванию с ней доверительных отношений. 

Чтобы потребители легко узнавали логотип, он должен быть оригинальным. Поэтому традиционные для сферы фармацевтики и медицины образы лучше не использовать. Вместо привычных изображений креста, чаши со змеей, капсул и таблеток следует выбрать нестандартную картинку или абстрактные элементы, которые ассоциируются со здоровьем, безопасностью и энергией.

Классический вариант для логотипов фармацевтики – это картинки на медицинскую тематику, изображения таблеток и символы природы (листья, деревья и т.д.). Эти образы можно стилистически обыграть или вплести символ в текст. 
Такие логотипы сообщают о деятельности компании. Они просты и понятны аудитории, но не выделяют компанию. Чтобы создать оригинальный, а не посредственный фирменный знак, следует выйти из зоны комфорта и реализовать нестандартную идею.

Самыми распространенными оттенками в этой отрасли являются белый, зеленый и синий. Они ассоциируются с чистотой, здоровьем и надежностью. 

Фармацевтические бренды выбирают, как правило, строгие шрифты и четкие линии, чтобы придать логотипу серьезности, подчеркнуть стабильность и безопасность компании.

Для получения узнаваемого и оригинального фирменного знака лучше использовать незаезженные и интересные шрифты без завитков и сложных переплетов. Можно разработать собственный шрифтовой стиль или же адаптировать под себя любой существующий.

Многие фармацевтические компании используют в дизайне логотипов традиционные образы, поэтому они стали привычными и уже никого не цепляют. Для обеспечения уникальности следует отбросить шаблонные решения и поэкспериментировать с символами, формами и оттенками. 




	Дата: _________
	_________                   ___________________

      (подпись)                                                          (ФИО обучающегося)


	В Университет «Синергия»
 

	от ____________________________

(Ф.И.О. ответственного лица

от Профильной организации)


СПРАВКА

Дана __________________________________________________________ в том, что 

(Ф.И.О. обучающегося полностью) 

он(а) действительно проходил(а) производственную практику (преддипломную практику), 7 семестр, 6 недель в ____________________________________________________________________________

(наименование Профильной организации)

с «__» _______________ 202__ г. по «__» _______________ 202__ г. 

Обучающийся (аяся) _____________________________________ успешно прошел(а) 

(фамилия, инициалы обучающегося) 

инструктаж по соблюдению правил противопожарной безопасности, правил охраны труда, техники безопасности, санитарно-эпидемиологических правил и гигиенических нормативов, после чего был(а) допущен(а) к выполнению определенных индивидуальным заданием видов работ, связанных с будущей профессиональной деятельностью.

К должностным обязанностям и поставленным задачам в соответствии с индивидуальным заданием практикант относился добросовестно, проявляя интерес к работе. Порученные задания выполнил в полном объеме в установленные программой практики сроки.

	Ответственное лицо от Профильной организации

М.П. (при наличии)
	_________________                  ________________
  (Ф.И.О.)                                                                                                        (подпись)




«___» _____________ 20__ г.
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Аттестационный лист

_____________________________________________________________________________, 

(Ф.И.О. обучающегося)

обучающий(ая)ся 4 курса заочной формы обучения 

группы ______________ по направлению подготовки 54.03.01 Дизайн, 

профиль/ специализация Дизайн 

успешно прошел (ла) производственную практику (Преддипломная практика), 

с «____» _________ 20_ года по «____» _________ 20_ года в Профильной организации:

_____________________________________________________________________________,

(наименование Профильной организации)

_____________________________________________________________________________

(юридический адрес)

I. Заключение-анализ результатов освоения программы практики:
Индивидуальное задание обучающимся (нужное отметить ():

· выполнено;

· выполнено не в полном объеме;

· не выполнено;
Владение материалом (нужное отметить ():

Обучающийся:
· умело анализирует полученный во время практики материал;

· анализирует полученный во время практики материал;

· недостаточно четко и правильно анализирует полученный во время практики материал;

· неправильно анализирует полученный во время практики материал;

Задачи, поставленные на период прохождения практики, обучающимся (нужное отметить ():

· решены в полном объеме;

· решены в полном объеме, но не полностью раскрыты;

· решены частично, нет четкого обоснования и детализации;

· не решены;

Спектр выполняемых обучающимся функций в период прохождения практики профилю соответствующей образовательной программы (нужное отметить ():

· соответствует;

· в основном соответствует;

· частично соответствует;

· не соответствует;

Ответы на практические кейсы-задачи, необходимые для оценки знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности, обучающийся (нужное отметить ():

· дает аргументированные ответы на вопросы;

· дает ответы на вопросы по существу;

· дает ответы на вопросы не по существу;

· не может ответить на вопросы;

Оформление обучающимся отчета по практике (нужное отметить ():

· отчет о прохождении практики оформлен правильно;

· отчет о прохождении практики оформлен с незначительными недостатками;

· отчет о прохождении практики оформлен с недостатками; 

· отчет о прохождении практики оформлен неверно;

Аттестуемый продемонстрировал владение следующими профессиональными компетенциями:

	Код
	Содержание компетенции
	Уровень освоения обучающимся 

(нужное отметить ()*

	Профессиональные компетенции

	ПК-3
	Способность учитывать при разработке художественного замысла особенности материалов с учетом их формообразующих свойств
	· высокий

· средний

· низкий

	ПК-9
	Способность составлять подробную спецификацию требований к дизайн-проекту и готовить полный набор документации по дизайн-проекту, с основными экономическими расчетами для реализации проекта
	· 

	ПК-10
	Способностью использовать информационные ресурсы: современные информационные технологии и графические редакторы для реализации и создания документации по дизайн-проектам
	· высокий

· средний

· низкий


Примечание:
· Высокий уровень – обучающийся уверенно демонстрирует готовность и способность к самостоятельной профессиональной деятельности не только в стандартных, но и во внештатных ситуациях. 

· Средний уровень – обучающийся выполняет все виды профессиональной деятельности в стандартных ситуациях уверенно, добросовестно, эффективно. 

· Низкий уровень – при выполнении профессиональной деятельности обучающийся нуждается во внешнем сопровождении и контроле.

II. Показатели и критерии оценивания результатов практики

	Оценочный критерий
	Максимальное количество 

баллов
	Оценка качества выполнения каждого вида работ 

(в баллах)

	Выполнение индивидуального задания в соответствии с программой практики
	30
	

	Оценка степени самостоятельности проведенного решения практических кейсов-задач, необходимых для оценки знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности по итогам практики
	30
	

	Оценка качества проведенного анализа собранных материалов, данных для решения практических кейсов-задач, необходимых для оценки знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности по итогам практики
	40
	

	Итоговая оценка:
	100
	


Замечания руководителя практики от Университета:

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________.

Отчет по производственной практике (преддипломной практике) соответствует требованиям программы практики, Положения о практике обучающихся, осваивающих основные профессиональные образовательные программы высшего образования в Университете «Синергия» и рекомендуется к защите с оценкой «___________________________» .

Руководитель практики 
от Университета                                ____________________       _______________________

                                                                                                                         (подпись)                                                             (ФИО)

«___» ______________ 20___г.
�
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� Справка оформляется на фирменном бланке Профильной организации
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